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INTRODUCCIÓN  

 A lo largo de este semestre trabajé en la creación de un portafolio digital en el que reuní 

las evidencias más significativas de mi aprendizaje. Para desarrollarlo utilicé la 

plataforma Wix, ya que me brindó la posibilidad de organizar los contenidos de manera 

clara, visual y accesible, además de integrar elementos multimedia sin dificultad. Este 

portafolio refleja mi evolución dentro de la asignatura Mercadotecnia de Servicios y 

funcionó como un espacio personal donde pude registrar mi proceso, las actividades 

realizadas y las reflexiones que surgieron a lo largo del curso.  

WIX DE LA ALUMNA: https://thayli05leon.wixsite.com/ciclos  

 

 

CONCLUSIÓN  

  La elaboración de este portafolio digital en Wix significó un proceso de aprendizaje 

profundo que fue más allá de recopilar trabajos. Cada sección que construí me permitió 

reconocer cómo mis ideas y mi forma de entender la asignatura fueron transformándose 

a lo largo del curso. Al revisar mi propio avance con mayor atención, pude identificar los 

conocimientos que fortalecí, las habilidades que desarrollé y los aspectos en los que aún 

puedo seguir mejorando.  Utilizar una plataforma digital también enriqueció la manera en 

que presenté mis actividades, ya que me permitió organizarlas de forma visual, dinámica 

y coherente. Ver todo el contenido reunido en un solo espacio me ayudó a valorar el 

esfuerzo invertido durante el semestre y a comprender con más claridad el crecimiento 

que logré tanto académica como personalmente. Este portafolio no solo cierra una etapa, 

sino que también marca un punto de partida para aplicar lo aprendido en futuros 

proyectos y experiencias.  
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